Bisklvi, kimyasal yollardan fermantasyon ile kabartilarak pisirilmis tahil Uriinlerine verilen isimdir.
Latince’de “bi costus” ve Fransizca’da “bescoit” sézcliglinden tlretilmis olup, “iki defa pisirilmis”
anlamina gelmektedir.

Biskiivi yapiminda ilk pigsirme islemi 30-150 metre uzunlugundaki sicak firinlarda 1-15 dakikada
yapilmaktadir. ikinci pisirme islemi ise kuru hava ile sogutma firininda yapilmaktadir. Pisirme islemi
sonucunda elde edilen biskiivinin nemi en fazla %5 olup, nemden korundugu silirece uzun siire
tazeligini koruyabilen lezzetli ve besleyici bir gida maddesidir.

Biskivi Uretiminde kullanilan hammaddeler oldukca fazladir: Bunlar; un, nisasta, yag, seker,
dekstroz, invert seker ve diger seker suruplari, bal, malt ekstrakti, melas, tuz, su, sodyum bikarbonat,
amonyum bikarbonat, siit, yogunlastiriimis sit, sittozu, peynir suyu tozu, yumurta, lesitin, sodyum
asit pirofosfat, kikirt dioksit, enzimler, monogliseritler (emiilgatér), meyve ve sebze, baharat, kepek,
vitaminler, antioksidanlar, agarticilar, antimikrobial maddeler, maya ve laktik asit bakterileri ve
aromalardir.

Uretimde kullanilan un, bugday unu olup toplam hammaddenin %50-65’ini olusturmaktadir.
Unda bulunan protein oraninin %9,5 olmasi tercih edilmektedir. Mayalandirma yapilacak ise protein
degeri ylksek bugday unlari da kullanilabilmektedir. Unda bulunan ve 6z olarak da kabul edilen
gluten, biskiivinin kalitesinde 6nemli bir faktordir. Farkh cinsteki biskvilerin Gretimi icin farkl
kalitede una ihtiya¢ duyulmaktadir. Bugday unundan baska yulaf, cavdar, piring, soya ve patates unu
veya bu Urinlerin nisastalari da kullaniimaktadir.

Biskivi iretiminde yag olarak %10 su igeren, raf dmrii uzun ve tadi lriin tadina uygun lezzette
veya notr tatta yaglar tercih edilmektedir. Uriin cinsine bagl olarak hayvansal, bitkisel veya kati
yaglar kullanilmaktadir. Kullanilan yagin sicakligi da biskivinin kalitesini etkilemektedir.

Hammadde olarak meyve ve sebzelerin yerine aroma kullanimi tercih edilmektedir. Dogal
meyve ve sebzeler ekonomik, fiziksel, kimyasal ve mikrobiyal nedenlerle kullaniimak
istenmemektedir. Ekonomik nedenler, bu Urinlerin Gretiminin mevsimlere bagl olmasi, hazirlama,
saklama ve tasima maliyetleri vb.’dir. Fiziksel nedenler ise, drnegin karabiberin Uriin rengini ve
gorintlisiinl bozmasi, biber, domates ve benzeri sebzelerin raf dmri boyunca kararmaya, acilasmaya
ve oksidasyona ugramalaridir. Bu nedenlerle meyve ve sebze yerine aroma kullanilmaktadir. Bisk{ivi
Uretiminde kullanilan aroma miktari %0,01-5 arasinda degismektedir. Tuz, seker, laktoz, organik
asitler, alkol, peynir suyu proteinleri ve aromay! olumlu yonde etkileyen hammaddelerdir. Genel
olarak gida maddelerinde oldugu gibi aromal Grinleri is1, 151k ve nemden korumak gerekmektedir.

DUNYA TATLI BiSKUVi TICARETI

Diinya tath biskivi pazari 2011 yili verilerine gére 5,5 milyon ton ve 18,3 milyar S civarindadir.
2009 yilindaki genel dislise ve 2011 yilinda bir 6nceki yila oranla miktar bazinda yasanan %1,6'lik
azalisa ragmen son bes yilda biskiivi pazari miktar bazinda ortalama %3,6 oraninda ve deger bazinda
ise ortalama %8,5 oraninda bilylme gostermistir. Bu rakamlar isiginda, bisklvi sektéri bilyik, iyi
organize olmus ve bliylyen bir pazar konumundadir.

DUNYA TATLI BiSKUVi ITHALATI



ITC'nin verilerine gore, 2007 yilinda 7,2 milyar $ degerinde gerceklesen diinya tath biskiivi
ithalati 2008 yilinda bir dnceki yila gore %16,4 oraninda artis gostererek 8,4 milyar $ seviyesinde
gerceklesmistir. 2009 yilinda yasanan %7,1 oranindaki diisiis 2010 yilinda kismen telafi edilmis ve
2010 yilinda yaklasik olarak 8,3 milyar S degerinde tatl bisklvi ithalati yapilmistir. 2011 yilinda ise
%10,3 oranindaki artis ile 2009 yilindaki dists tam anlamiyla telafi edilerek son on yilin en yiksek
tath bisklvi ithalati gerceklestirilmistir.

Diinya tath biskivi ithalatinda, ilk sirada ABD yer almakta olup, ABD’yi AB (ilkeleri izlemektedir. 2011
yili diinya tath biskiivi ithalatinin %50,3’(i AB lilkelerine aittir. Ulkeler bazinda ise en ¢ok ithalat yapan
tilke %14 pay ile ABD olmustur. ABD’yi %9,8 ile Fransa, %7,2 ile Almanya, %5,2 ile ingiltere ve %4,1 ile
Belcika izlemistir.

Son bes yillik donemde ABD’nin ithalati genel olarak artis gosterirken Fransa’nin ve Almanya’nin tath
bisktvi ithalati 2011 yilinda 2007 yilina kiyasla artmasina ragmen s6z konusu dénemde inisli ¢ikish bir
seyir izlemistir. S6z konusu iki Glkenin 2011 yili ithalati ise mevcut duruma olumlu katki sunabilecek
sekilde bir énceki yila goére sirasiyla %16,9 ve %24,5 oraninda artis gostermistir. ingiltere ve
Belcika'nin tath biskivi ithalati da anilan dénemde inisli ¢ikisli bir seyir izlemis olmasina karsin her iki
Ulkenin de 2011 yili ithalati bir 6nceki yila kiyasla sirasiyla %6,6 ve %18,8 oraninda artmistir. AB
tlkelerinin toplam tath biskivi ithalati 2007 yilinda 4 milyar $’dan 2011 yilinda 4,6 milyar S’a
ylkselmistir. 2011 yilinda AB (Ulkelerinin tath bisklvi ithalati, son bes yildaki en yuksek ithalat
degerinin yasandigl 2008 yilindan (4,7 milyar $) sonra disis egilimini geri cevirici niteliktedir.

2011 yili verilerine goére sirlamada ilk yirmi tlke icinde yer alan Ulkeler arasinda ithalatinda en bilyk
dislis olan Ulkeler %43 oraninda azalisla Irak ve %25,9 azalisla Suudi Arabistan’dir. 2010 yilinda
ithalatinda en fazla artis gerceklesen Ulkelerden olan Irak ve Suudi Arabistan, yasanan ciddi disistn
sonucu olarak 2011 yilinda sirasiyla 124 milyon $ ve 140 milyon $ ithalat gerceklestirmistir. ithalat
artisinda goze garpan llke ise Cin’dir. 2011 yillinda Cin’in tath biskiivi ithalati bir énceki yila kiyasla
%51,2 oraninda, 2002 yilina kiyasla ise yaklasik olarak 24 kat artarak 5,3 milyon $’dan 128,5 milyon
S’a yikselmistir.

DUNYA TATLI BiSKUVi IHRACATI

ITC verilerine gére, 2007-2011 yillari arasindaki donemde diinya tath biskivi ihracati 7 milyar $’dan
9,2 milyar $’a yiikselmistir. 2008 yilindaki 8,4 milyar $’lik tath biskivi ihracatinin ardindan %6,5'lik bir
azalisla 2009 yilinda ihracat 7,8 milyar S’a dismdistur, ancak bu disiise ragmen toplam ihracat hala
son bes yilin baslangi¢ degerlerinin Ustliindedir. 2010 yilinda ise tath biskiivi toplam ihracati 6nceki
ylla gore %6,8 oraninda bir artis gostererek 2008 vyili diinya tath biskivi ihracat seviyesini
yakalamistir. 2011 yili tatli biskiivi ihracati son on yilin en yiiksek seviyesine ulasarak %10 oraninda bir
artisla 9,2 milyar $’a ulasmustir.

Dinya tath biskivi ihracatinda ithalatinda oldugu gibi AB (lkeleri ilk siralarda yer almaktadir. 2011
yilinda tath biskivi toplam ihracatinin %61,3'U AB (lkeleri tarafindan gergeklestirilmistir.

Turkiye’nin diinya tath biskivi ihracatindaki payr 20101 yilinda ise %4,2 olarak gergeklesmis olup,
2002 yilindan itibaren 2009 yilinda yasanan dislse ragmen Turkiye’'nin tatli bisklvi ihracatinda artis
egilimi baskin durumdadir. 2011 yih Tarkiye tath biskivi ihracati 2002 yilina goére 5 kattan fazla artis
gostermistir.



Son yillarda tatli biskivi tiiketimi bircok Ulkede artis gostermektedir. Bati Avrupa Ulkelerinde
biskvinin tliketimi, kahvalti yerine 6gleden 6nce ve aksamiizeri daha yogundur. Avrupa’da Kkisi
basina tath bisklvi tiketimi 10 kg.'in Uzerindedir. ABD’de ise biskivi tiketimi aksamuzeri ve
yatmadan 6ncesi icin daha fazla tercih edilmektedir.

Bati Avrupa ve ABD’de tiketim artisinda kiiglik paketli biskivilerin yayginlasmasi biyuk rol
oynamaktadir. Tiketim artisindaki diger faktorler arasinda biskivinin sagliga uygun olmasi, ayakisti
yenebilmesi, besleyici, lezzetli ve g¢ocuklar icin eglenceli olmasi yer almaktadir. Biskivi tiiketici
acisindan cikolataya oranla daha saglkl bulunmaktadir.

TURKIYE’NIN BiSKUVI URETIMI

Ulkemizde ilk biskivi tiretimi 1924 yilinda baslamistir. 1932 yilinda istanbul’da iki adet fabrika
kurulmustur. 1941 yilinda yasanan un kithgi nedeniyle liretime bir slre ara verilmistir. 1954 yilindan
sonra bantl Uretime gecilmistir. 1960’dan sonra sehirlesme ve niifus artisi biskivi tiiketimini blylik
oranda artirmistir. 1980’lerde Konya, Kayseri ve Eskisehir civarlarinda bircok kiiclik tesis kurulmustur.

Un ve unlu mamuller kapsaminda bir Griin olan biskiivi sanayi gelisme ve modernlesme
egilimindedir. Sektor, Turkiye Kalkinma Bankasi tarafindan olusturulan sektorlerin alti kriter bazinda
genel performans sirlamasi uyarinca 110 sektor icerisinde 22. sirada yer almaktadir. Biskivi Giretimi
yapan fabrikalarin bliylk bir béliimi Marmara ve Orta Anadolu bélgelerinde yogunlasmistir. Sanayide
faaliyet gosteren isletmelerin timi Ozel sektbre aittir. Toplam biskiivi Uretiminin %81’i bulylk
sirketler, %19’u ise KOBI’ler tarafindan yapiimaktadir.

Piyasaya giriste kolaylik, yatirim tesvikleri ve hizla gelisen ihracat olanaklari, son yillarda ¢ok sayida
girisimcinin bu pazarda faaliyete baslamasina neden olmustur. Gelinen nokta itibariyle, cogunlugu
modern teknolojiye sahip 40’1 askin fabrika sektorde faaliyet gostermektedir.

Tahila dayal UGrlinler icinde en fazla katma deger yarattigi kabul edilen biskivi sektori, ozellikle
ihracata yonelik yatinmlarin odagi haline gelmistir. Biskiivi sanayinde 834 bin ton/yil teorik kapasite
mevcut olup, kurulu kapasitenin talepten fazla olusu nedeniyle kapasite kullanim orani %60
civarindadir.

Bisktvi fabrikalarinin en yogun olarak bulundugu il Karaman’dir. Karaman’da biskuvi, gofret ve
¢ikolatal Uriinlerde Tirkiye Odalar ve Borsalar Birligi’'ne kayitli 20 firma faaliyet géstermekte olup,
Turkiye’nin biskivi Gretiminin yaklasik 1/3'0 s6z konusu ilde gergeklestiriimektedir.

Turkiye tath biskivi sektoriintin 2010 yilindaki pazar blytklGgi 260 bin civarinda iken 2011 yaklasik
%3,5 oraninda bir blylime gerceklesmistir (Kasim 2011 itibariyle 246 bin tonluk bir pazar mevcuttur).
Turkiye’'nin kisi basina disen tath biskivi tiketimi yilda ortalama 4 kg. civarinda olup, bu ortalama
Avrupa degerlerinin epey altindadir. Ancak i¢ piyasaya yonelik yapilan arastirmalarda geng nifusun
farkh ve yeni tatlar denemeye acik oldugu yoniinde degerlendirmeler bulunmaktadir. Sektor, {irlin ve
ambalaj cesitlendirmesi yoluyla geng¢ nifusun egilimini degerlendirmek suretiyle mevcut pazar
blylikligini daha genisletmeyi hedeflemektedir.

TURKIYE’NIN TATLI BiSKUVi iIHRACATI



Turkiye tath biskiivi sektort son 10 yillik dénemde, anilan dénem 6ncesi sektore iliskin i¢ ve dis
belirleyenlerin etkisinde ortaya c¢ikan ihracat distslerini durdurmayi basarmis ve gozle gorilir bir
artis ivmesi yakalamis, yeni pazarlarda var olmaya baslamistir. Sektoriin Uretim kosullarini
modernlestirme yoniindeki egilimi, kalite sorununu ¢ézme perspektifi ile birlesmis ve Tirkiye tatli
bisktvi ihracati 2011 yilinda 2002 yili ihracatinin miktar bazinda iki katindan ve deger bazinda doért
katindan fazla ihracat gerceklestirmistir.

Tirkiye’nin Biskivi ihracat

Miktar Deger (BinDeg.%- |Deg.%-
Yil (Ton) S) Miktar  Deger

2002 |105.384  99.839 - -

2003 |140.709 |147.164 33,5 47,4

2004 |151.156 |193.907 7,4 31,8
2005 |152.565 204.761 0,9 5,6
2006 |159.198 226.772 4,3 10,7

2007 [188.723 292.911 (18,5 29,2

2008 [179.662 355.961 4,8 21,5

2009 [170.232 335.744 |-5,2 -5,7

2010 [196.743 376.926 (15,6 12,3

2011 [215.683 453.487 9,6 20,3
Kaynak: TUIK

2002-2010 doneminde en yilksek dinya tatli bisklvi ihracatinin gerceklestigi 2008 yilinda Turkiye’'de
de -miktar bazinda yasanan dislise karsin- deger bazinda artis gerceklesmistir. Dinya tath biskivi
ihracatinin 2008’deki ylkselisin ardindan 2009 yilinda yasadig diislise paralel bir durum, yine Tirkiye
icin de gecerli olmasina karsin 2010 ve 2011 vyillarinda Turkiye tath biskivi ihracati 2008 vyili
degerlerinin de Gizerine ¢ikmayi basarmistir. 2010 yilinda bir 6nceki yila gére miktar bazinda %15,6 ve
deger bazinda %12,3 oraninda artis yasanarak 197 bin ton ve 377 milyon S tath biskivi ihracat
yapilmigtir. 2011 yilinda ise sektdr ihracati miktar bazinda %9,6 artis ile 216 bin tona yikselirken
deger bazinda %20,3’lik bir artisla 453 milyon $’a ulasmistir.

Turkiye’'nin tath biskivi ihracati son 10 yilhk donemde agirlikh olarak Ortadogu, Afrika ve bazi Avrupa
Birligi Glkelerine gergeklestirilmistir. Tatli bisklvi ihracati yapilan Ulkeler, genel olarak Tirkiye'nin
hububat, bakliyat, yagl tohumlar ve mamulleri sektori ihracatina paralel bir profil cizmektedir.

Tablo 5-Tiirkiye'nin Biskiivi ihracati (Bin $)



Ulke Adi 2008 2009 2010 2011
1 Jlrak 71.367 74.491 99.729 (124.327
2 S.Arabistan[30.441 29.280 28.510 [29.351
3 |Yemen 6.056 |6.202 |10.352 28.710
4 lisrail 12.487 8.890 [10.556 (16.320
5 Almanya [19.427 [17.669 (17.714 (15.350
6 |[Libnan 7.756 8.793 [7.769 |13.819
7 |Azerbaycan|7.752 8.528 9.327 [12.589
8 |Libya 11.534 11.167 [11.834 [11.870
9 [Cezayir 5.371 |7.940 19.802 |11.067
10 /Arnavutluk 9.128 |5.688 [9.087 |11.014

Kaynak: TUIK

2002-2011 déneminde tatl biskiivi ihracati yapilan ulkeler dagiliminda ciddi bir degisim yasanmistir.
2002 yilinda tatlh biskdvi ihracati yapilmayan Irak 2004 yilindan itibaren sektoriin en 6nemli pazari
haline gelmis ve 2011 yilinda Turkiye’nin tatl biskivi ihracatinin %27,4’G (125 milyon S) anilan lkeye
gerceklestirilmistir. S6z konusu dénemde, 2002 yilinda en fazla ihracat yapilan llke olan Suudi
Arabistan’a yapilan ihracat inisli cikish bir seyir izlemekle birlikte genel olarak ylkselmeye devam
etmis ve 2011 yilinda Suudi Arabistan sektor ihracatinin en fazla yapildigi ikinci Glke (30 milyon $)
olmustur. 2011 yilinda Tirkiye'nin tath biskivi ihracatinda Gglnci sirada yer alan Yemen’e yonelik
ihracat da 2002 yilinda gore yedi kat artarak 28,7 milyon $ seviyesinde gerceklesmistir. Bahse konu
periyotta tath biskivi ihracatinin ciddi sekilde artis gésterdigi diger (lkeler ise Libya (12 kat), Romanya
(11 kat), Bulgaristan (11 kat), Filistin (9 kat), Cezayir (7,5 kat) ve ingiltere (7 kat) olmustur.

TURKIYE’NIN TATLI BiSKUVi ITHALATI

Turkiye, tath biskivi sektérinde ihracatgl kabul edilecek bir llke olmakla birlikte s6z konusu
sektor ithalati 2002-2011 déneminde ciddi bir artis gbstermistir. 2002 yilinda 3,6 milyon $ olan ithalat
yaklasik alti kat artarak 2011 yilinda 21,7 milyon $’a ulagsmistir. Ancak tatl biskivi ithalatindaki asil
artis 2005 yilinda (miktar bazinda %56,7 ve deger bazinda %60,4) gerceklesmis olup, sonraki yillar
artis (2009 yilinda deger bazindaki azalisa karsin) daha dislik oranlarda devam etmistir.

Tirkiye’nin Biskivi ithalati

Miktar |Deger |Deg.%- |Deg.%-
il (Ton) (BinS) |Miktar |Deger

2002 1.196 3.608 - -



2003 1.293 4.264 8,1 18,2
2004 1.583 6.047 22,4 41,8
2005 2.480 9.700 56,7 60,4
2006 3.132 11.828 26,3 21,9
2007 3.587 14.355 14,5 21,4
2008 4.673 18.786 30,3 30,9
2009 4,934 18.670 5,6 -0,6
2010 5.800 20.566 (17,5 10,2
2011 5.918 21.685 2,0 5,4
Kaynak:TUIK

2002-2011 doneminde Tirkiye tath biskivi ithalatindaki artis hali, Tlrkiye’nin ic piyasasinda biskivi
tuketim egilimindeki artisin, genc nifusun tercihlerinin ve kalorisi diisik Griinlerin tiketilmesine
yonelik artan egilimin tath bisklvi sektori icinde yer alan ilgili Grinlere iliskin ihtiyag dogurmasinin bir
sonucu olarak degerlendirilmektedir.

Turkiye tath biskivi ithalati yapilan Glkeler agirlikli olarak AB (lkelerinden olusmakta olup, en fazla
ithalat yapilan ilk bes ilke Polonya, italya, Hollanda, Bulgaristan ve Almanya’nin toplam tath biskiivi
ithalatindaki pay1 %91,4’tiir. Ulke ithalatinda birinci sirada yer alan Polonya’dan yapilan ithalatta son
10 yilik dénemde ciddi bir artis yasanmis olup, 2002 yilinda 3 bin $ olan ithalat 8,4 milyon $’a
ylkselmis olup Polonya’dan yapilan tatli biskivi ithalatinin toplam ithalat icindeki payr %41,8 dir.
Ayrica 2002 yilina gore 2011 yilinda Hollanda ve Almanya’dan yapilan tath biskivi ithalatinda da
sirasiyla 12 kat ve 6 kat artis yasanmig, 2002 yilinda ithalat yapilmayan Bulgaristan’dan yapilan ithalat
2011 yilinda 2 milyon $’a ulasmistir.

Tablo 7-Tiirkiye'nin Biskiivi ithalati (Bin $)
Ulke Adi 2008 12009 12010 12011
1 Polonya |11.17710.765 9.810 8.452
2 litalya 589 318 541  3.455
3 Hollanda [1.828 [2.096 5.330 3.404
4 Bulgaristan/1.715 [1.638 [2.370 2.065
5 Almanya [626 845 |783 1.103

6 lisveg 406 418 574 505



7 lsvicre 55 78 395 344

8 Yunanistan|0 1 7 334

9 lingiltere 478 530 409 107

10/A.B.D. 212 77 66 106
Kaynak: TUIK

SONUC

Bisklivi sanayii son yillarda énemli gelismeler gdstermistir. Biskivi Uretimi, i¢c ve dis pazarlarda talep
olusmasi, insan beslenmesinde ve 6zellikle gocuklarin beslenme aliskanliklari icinde 6nemli bir yer
edinmesiyle birlikte hizla artmistir. Bunun yaninda, yeni gesit ve teknolojilerin isteklere uygun olarak
gelistirilmesiyle biskiviye olan talep gittikce artmaktadir.

Bisktvinin, tlketici agisindan fiyatinin goreceli olarak disik olmasi, kolay bulunabilen ve herkesin
rahatlikla tiiketebilecegi temel bir gida maddesi 6zelligi ve besin degerinin yiksekligi, diger sekerli-
unlu Grinlerle ikame edilebilme imkanini azaltmaktadir.

Ureticilerin Griin kalitesini artirarak verimliligi ve pazar payini genisletmesi, Griin cesitliligi
konusunda gerekli calismalara agirlik vermesi, marka tanitici ve yayginlastirici yonde yeterli ve
istikrarli calismalar yapmasi sektoriin gelisimi icin oldukga kritiktir.

Sektordeki Urlinler zorunlu tiiketim maddesi olmadigi i¢in, ancak kalite 6zellikleri ve albenileri ile
tiketimi artirilabilmektedir. Ambalajin dis gérinimi onun bir kere satilmasini saglarken, kalitesi ve
lezzeti siirekli bir pazar yaratmaktadir. ihrag edilen biskiivinin ambalajinin kaliteli ve Uriiniin ihrag
edilen tlke insaninin damak zevkine uygun olmasi ihracat sansimizi artiracaktir.

Uretilen biskivinin kalitesinin standartlara uyma zorunlulugu, &zellikle ihracat yapan firmalar igin
onem kazanmaktadir. Standart bir (Gretim yapilabilmesi icin yatinmlarda ve kullanilan
hammaddelerde segici olunmasi gerekmektedir. istenilen kalite ve cesitte iriin imal etmek, en
onemli hammadde olan unun sirekli ve ayni kalitede temin edilebilmesine baghdir.

ihracat yapan firmalar arasindaki rekabet, iiriin kalitesi ve cesitlilik yerine disiik fiyat politikas
ile yurutilmektedir. Fiyati diisiirerek dislik kar marijlari ile ihracat yapan firmalar, sektére oldukga
zarar vermektedir. Biskuvi Greticilerinin bir orgit altinda birlesmeleri, sektorde saglikh politikalar
Uretilmesi ve sorunlarin ¢6zlilmesinde yararl olacaktir.
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